) Stadt Backnang
Ortliche Bauvorschriften iiber die Anforderungen an die Gestaltung der Werbeanlagen

— BEGRUNDUNG -

Allgemein

Das Erscheinungsbild einer Stadt wird nicht nur von der Architektur einzelner Gebaude oder
Gebdudegruppen gepragt, sondern auch von der Werbung, die Dienstleister, Handwerker
oder Gastronomen betreiben. Werbung ist wichtig, auch und gerade gemeinsam mit der
Architektur, denn sie formen das Stadtbild. Die ersten Eindriicke eines Stadtbesuchers sind
die Pragendsten. Ein positiver Gesamteindruck erzeugt Motivation, den Ort des Geschehens
fiir sich einzunehmen. Ein dsthetisches Stadtbild steht fiir Attraktivitdat und damit auch fiir
Wirtschaftlichkeit, bezogen auf die Aufenthaltsqualitdit und den Einzelhandel/Dienst-
leistungssektor.

Die Starkung des aus Gebduden, StraRen und Platzen gebildeten Stadtraumes, die Bewahrung
seiner Eigenart mit Gebdauden aus den verschiedenen Epochen und seine behutsame Weiter-
entwicklung sollen durch diese Satzung unterstiitzt werden. Vor dem Hintergrund der wach-
senden Bedeutung der Stadt Backnang als Einkaufsstadt ist das baupflegerische Ziel, Werbe-
anlagen im Stadtbild den Gebauden, Gebaudeensembles und den Stadtraumen unterzuordnen.

Dabei soll der Informationsgehalt von Werbeanlagen, die als Orientierungshilfe und zur
Animierung und Erhaltung des wirtschaftlichen Lebens dienen, nicht mehr als notwendig
eingeschrankt werden. Die wirtschaftlichen privaten Interessen sollen mit dem offentlichen
Interesse im Sinne des Satzungsziels im ausgewogenen Verhdltnis stehen, damit die visuellen
Alleinstellungsmerkmale der Stadt gewahrt bleiben.

§ 1 Geltungsbereich

(1)Der Geltungsbereich der Satzung ergibt sich aus dem Lageplan vom 01.03.2010, der
Bestandteil dieser Satzung ist (erweiterte Kernstadt).

(2) Diese Satzung gilt fiir Anlagen der AufSenwerbung (Werbeanlagen) im Sinne des § 2 Absatz
9 Landesbauordnung Baden-Wiirttemberg (LBO) an Fassaden, Fenstern, Schaufenstern, und
Markisen.

(3) Unberiihrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzrechts und die Regelungen, nach
denen Sondernutzungen an offentlichen StrafSen, Wegen und Pldtzen einer Erlaubnis bediirfen
sowie Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen aus Griinden der Verkehrssicherheit
auf dffentlichen StrafSen, Wegen und Pldtzen regeln.

Begriindung

Zu (1): Diese Satzung gilt fiir den im Lageplan dargestellten Geltungsbereichs und ist auf
den Bereich der erweiterten Kernstadt beschrankt, wo sich hauptsachlich die altstadtische
Bebauung mit den Dienstleistungseinrichtungen befindet. Er umfasst neben der Kernstadt
innerhalb der Murrschleife die angrenzenden StralReziige der Sulzbacher Stralde, der Aspacher
StraRRe und der im Siiden durch die Bahnlinie begrenzten Bebauung der BahnhofstraRe und
Eugen-Adolff-StraRe.



Zu (2): Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortlich gebundene Einrichtungen,
die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und
vom oOffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu gehoren Schilder, Beschriftungen,
Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie fiir Anschldage oder Lichtwerbung bestimmte
Saulen, Tafeln und Flachen. Eine Werbeanlage entsprechend der Definition des § 2 LBO ist
durch drei wesentliche Merkmale beschrieben. Dieses sind die feste Verbundenheit mit
einem Ort als statische Komponente, die Verfolgung einer bestimmten Zweckbestimmung als
funktionelle Komponente und die Sichtbarkeit vom offentlichen Verkehrsraum als visuelle
Komponente.

Zu (3): Handelt es sich um ein denkmalgeschiitztes Gebdude, ist nach dem Denkmalschutz-
gesetz Baden-Wiirttemberg zu verfahren. Ansonsten sind die Bestimmungen des StralRen-
und Verkehrsrechts und die Sondernutzungsregelungen einzuhalten.

§ 2 Genehmigungserfordernis )
(1) Im Geltungsbereich dieser Satzung ist die Errichtung, Aufstellung, Anbringung sowie Anderung
von Werbeanlagen generell genehmigungspflichtig/kenntnisgabeverfahrenspflichtig.

Begriindung

Zu (1): Die Backnanger Geschdftsstrallen werden bislang von Werbeanlagen geprdgt, die
durch ihre Anzahl, GroRe und die Vielfalt der Orte ihrer Anbringung dazu beitragen, den von
den StraBenfassaden begleiteten Stadtraum weniger erfahrbar zu machen. Stadtgrundriss,
private und stddtische Bauten machen aber die Alleinstellungsmerkmale der Backnanger
Innenstadt aus. Dazu gehoren u. a. die historischen Wegeverbindungen innerhalb der Murr-
schleife mit den iiberwiegend im Fachwerk errichteten Biirger- und Handwerkerhduser des
18. und 19. Jahrhunderts. Ein positives Stadtbild zu erhalten, macht die Verfahrenspflich-
tigkeit fiir samtliche Werbeanlagen erforderlich.

Da nicht ausgeschlossen werden kann, dass von Werbeanlagen, die nach der LBO genehmi-
gungsfrei sind, verunstaltende Wirkungen ausgehen, erfordern diese Anlagen ein Verfahren,
um zu Uberpriifen, ob diese Vorhaben die Anforderungen der Satzung erfiillen.

§ 3 Allgemeine Anforderungen
(1) Anlagen nach § 2 Abs. 1 sind so anzuordnen, zu errichten und zu gestalten, dass sie nach
Form, Mafstab, Gliederung, Material, Farbe und Lichtwirkung den historischen Charakter, die
kiinstlerische Eigenart und die stddtebauliche Bedeutung der ihre Umgebung prdgenden Bebau-
ung, das StrafSen- und Platzbild und das Altstadtgefiige nicht beeintrdchtigen.
(2) An jeder Gebiudefassade sind je Nutzungseinheit maximal zwei Werbeanlagen zuldssig.
Diese kdnnen sich aus Fassadenwerbung, Ausleger, Schaufensterwerbung, und Markisen
zusammensetzen. Bei Eckgebduden gilt dies fiir jede StrafSenfassade.
(3) Sind in einem Gebdude mehrere Nutzungseinheiten, sind die Werbeanlagen in Form,
Mafistab, Gliederung, Material, Farbe und Lichtwirkung aufeinander abzustimmen.
(4) Nicht zuldssig sind insbesondere: Kastenkdrper und Leuchtkdsten, auch als Ausleger ange-
wendet, GrofSplakattafeln, Laufschriften, Werbefahnen und -transparente, Werbeanlagen mit
wechselnden und sich bewegenden Licht sowie bewegliche Werbeanlagen.
(5) Werbeanlagen an Gebduden sind nur an der Stdtte der Leistung zuldssig.



Begriindung
Ziel der Satzung ist es, die Werbeanlagen so effektiv wie mdglich einzusetzen, die Gebdude
in den Vordergrund zu stellen und das Stadtbild nicht zu beeintrachtigen.

Zu (1): Form, GrolRe, Material und Farbe einer Werbeanlage sollen dazu beitragen, dass sich
diese in die Fassade integriert und zum Bestandteil der Architektur des Gebaudes wird.
Dabei konnen sowohl eine zeitgemdlRe wie eine historisch angepasste Werbung mit einer
Fassade harmonisch verbunden werden. Daher ist die Ausfiihrung der Werbeanlagen auf das
jeweilige Gebdude und die Umgebung abzustimmen. Sehr einfach und schlicht gestaltete
Einzelbuchstaben beeinflussen die Architektur des Gebdudes positiv, ebenso kann ein
schlichtes, wenig aufwendig gestaltetes Auslegerschild ausreichend sein, um auf ein Laden-
geschaft hinzuweisen.

Zu (2-3): Die Beschrankung auf zwei Werbeanlagen je Fassadenseite stellt sicher, dass der
Informationsgehalt von Werbeanlagen und die wirtschaftlichen privaten Interessen gewahrt
bleiben. Gleichzeitig unterstiitzt diese Beschrankung das offentliche Interesse im Sinne
einer positiven Stadtgestaltung. Bei einer Uberladung entsteht beim Betrachter Orientie-
rungslosigkeit, die keine Anreize schafft, auf einzelne Geschafte in der Stralle zuzugehen.

Zu (4): Die hier aufgefiihrten Werbeanlagen zeichnen sich dadurch aus, dass diese aufgrund
ihrer flachigen und/oder korperhaften Ausbildung nicht in der Lage sind, die Gestaltungs-
ziele der Satzung zu erfiillen, weil sie Teile der Fassade vollstandig verbergen. Besonders bei
kleinteiligen Altbaufassaden werden Bauglieder iiberdeckt. Die Wirkung der Fassaden wird
dadurch stark verandert.

Aufgrund der kleinteiligen Parzellenstruktur der Innenstadt wiirde das uneingeschrankte
Anbringen von Grol¥flachenwerbung, Werbefahnen wund Transparenten zum nahezu
vollstandigen Zuhangen der Fassaden fiihren.

Zu (5): Damit wird die Zuldssigkeit von Werbung auf die Statte der Leistung beschrankt.
Fremdwerbungen sind unzuldssig. Und damit wird gewadhrleistet, dass die ansdssigen
Geschifte durch die Ubersichtlichkeit der Werbeanlagen hervorgehoben und in ihrer Wirkung
gestdrkt werden.

§ 4 Einordnung in den StraRen- und Platzraum
(1) Werbeanlagen sind nur an den Gebdudefassaden zuldissig. Sie sind direkt auf die Fassade,
parallel oder im rechten Winkel zur Fassade anzubringen (Ausnahme siehe § 5 Abs. 5).
(2) Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen ist auf Ddchern, an Schornsteinen, Masten
und Stiitzmauern sowie auf Roll- und Klappldden unzuldssig.
(3) Anlagen sind so zu errichten, dass diese die Durchgangshohe oder das Lichtraumprofil
Offentlicher Verkehrsfldchen nicht einschrdnken.

Begriindung

Zu (1): Damit sind Werbeanlagen nur an den Gebdudefassaden moglich und befinden sich
ausschlieBlich auf Flachen privater und offentlicher Eigentiimer. Der offentliche Verkehrs-
raum wird ausgeschlossen. Damit sind Werbeanlagen wie z. B. Werbefahnen oder -segel, die
sich im offentlichen Verkehrsraum befinden, nicht zuldssig. FuRgangerwege freihalten, um
nicht ausweichen zu miissen und den Begegnungsverkehr zu garantieren sind Ziele dieser
Satzung.



Zu (2): Eine ruhige Stadtsilhouette und Dachlandschaften zu bewahren ist Ziel dieser
Satzung. Daher sind Werbungen auf Dachern etc. unzuldssig.

Zu (3) Ausleger sind unter Beachtung von 816 LBO anzubringen, bei Einhaltung einer
Mindestdurchfahrtshohe bis zur Unterkante der Werbeanlage von 2,50 m iiber Stralien-
niveau. Einzelregelungen bei notwendiger LKW-ErschlieRung bleiben vorbehalten.

§5 Einordnung in die Fassade
(1) Werbeanlagen sind nur im Bereich des Erdgeschosses und bis zur Briistung des ersten Ober-
geschosses zuldissig.
(2) Werbeanlagen sind in Linge, Hohe und Tiefe auf die vorgegebene Gliederung des Gebdudes
abzustimmen.
(3) Werbeanlagen diirfen Elemente der Fassadengliederung z. B. Bauteile wie Fenster- und
Tiirdoffnungen, Balkone, Loggien und Erker nicht (iberdecken sowie Fassadendetails, wie z. B.
Gesimse, Pilaster, Lisenen, Risalite, Fenster- und Tiirrahmungen, historische Hauszeichen oder
Inschriften nicht unterbrechen und Konstruktionsteile wie z. B. Stiitzen, Arkaden und Kolonnaden
in ihrer optischen Wirksamkeit nicht stéren.
(4) Werbeanlagen miissen von Fassadenprofilierungen z. B. Gesimse, Wandpfeiler u. a. einen
Abstand von mindestens 10 cm, von Hauskanten einen Abstand von mindestens 30 cm einhalten.
(5) Ausnahmsweise diirfen Markisen als Werbetriger dienen, wenn an der Fassade das
Anbringen einer Werbeanlage nicht mdglich ist. Sie diirfen nur in Verbindung mit
Ladeneingdngen und Schaufenstern angebracht werden. Sie miissen die Gliederung der Fassade
aufnehmen und diirfen die Breite von Eingang und Schaufenster nur unwesentlich
liberschreiten.

Begriindung

Ziel der Satzung ist es, die Gestaltung von Werbeanlagen dahingehend zu steuern, dass die
Fassadenflaichen der Gebdaude mehr in den Vordergrund treten und nicht von flachigen
Werbeanlagen verdeckt werden. Dieses Ziel wird erreicht, indem auf flichige, auf die Fassaden
aufgebrachte Werbetafeln verzichtet wird und werbende Schriftziige z. B. in Einzelbuch-
staben zur Ausfilhrung kommen. Als Hintergrund fiir diese Schriftziige wird die Fassaden-
flache selbst verwendet. Auch Logos und Warenzeichen kdonnen so von einer flachigen
Anlage geldst direkt auf die Fassaden aufgebracht werden.

Zu (1): Damit wird die Zuldssigkeit von Werbung auf den unteren Teil der Fassadenflache
beschrankt, um die architektonischen Besonderheiten und stadtraumlichen Beziige der Stadt
herauszuheben. In verschiedenen Hohen angebrachte Schriftziige und Auslegerwerbungen
tragen dazu bei, ein Fassadenensemble zu beeintrachtigen. Die Briistungsflachen des ersten
Obergeschosses eines Hauses verfiigten {iber die optimale Hohe, um aus der Fuligangerper-
spektive gut wahrgenommen zu werden.

Zu (2-3): Das bedeutet im Detail, das Bauteile und Gliederungselemente von Fassaden durch
die Dimension einer Werbeanlage nicht iiberdeckt werden diirfen. Dies gilt auch fiir aus-
ladende Werbeflachen, die innerhalb von Sichtachsen den freien Blick auf die jeweils
benachbarten Fassaden verhindern.

Zu (4): Es handelt sich hier um einen Achtungsabstand zu Hauskanten und Gliederungs-
elementen an den Fassaden. Ziel dieser Abstande ist, die Grundflidche einer Fassade ableshar
zu halten.



Zu (5): Ausnahmsweise konnen Markisen als Werbetrager zugelassen werden, wenn an der
Fassade keine Moglichkeit zur Anbringung einer Werbeanlage besteht.

§ 6 Ausfiihrung und GroRe der Werbeanlagen
(1) Werbeanlagen diirfen hichstens die Hilfte der Gebdudebreite/Nutzungseinheit, bei Einzel-
buchstaben und aufgemalten Schriften 2/3 der Gebdudebreite/Nutzungseinheit einnehmen,
maximal jedoch 7,50 m. Dies gilt auch bei Anbringung mehrerer Werbeanlagen an einer Gebdude-
seite.
(2) Die Hohe der Werbeanlagen darf maximal 40 cm betragen. Einzelne Buchstaben, Symbole
und Warenzeichen diirfen maximal 50 cm hoch sein.
(3) Werbeausleger sind bis zu einer Ausladung von maximal 80 cm zuldssig.
(4) Fenster- und Schaufensterfldchen im Erdgeschoss diirfen nur bis zu 1/5 der jeweiligen
Fldche mit Werbeanlagen versehen werden.

Begriindung

Die GroRRe und Anordnung von Werbeschriften bedarf eigentlich keiner groRen Regelung,
weil beide Kriterien von der Flache abhangen, auf der die Werbeschriften aufgebracht
werden. Eine maximale Buchstabenhdhe ist fiir solche Falle definiert, in denen keine
Bezugsgrundfldche zu Grunde gelegt werden kann. Lange und Breite einer Werbeanlage sind
im Bestand abhangig von der zur Verfiigung stehenden Flache und der Bezugsgrundflache.
Hier sind Maximalwerte definiert.

Zu (1):Hier wird die maximale Ldnge einer Werbeanlage festgelegt. 2/3 der Gebaudebreite /
Nutzungseinheit oder eine maximale Lange von 7,50 je Gebdude/Nutzungseinheit m gilt als
oberster Grenzwert. Befinden sich in einem Gebaude mehrere Nutzungseinheiten, so ist die
einzelne Nutzungseinheit als Bemessungsgrundlage fiir die Werbeanlage zugrunde zu legen.

Zu (2): Die angegebenen Werte einer Werbeanlage sind Maximalhohen. Die Festlegungen in
& 5 Absatz 2-4 zur Einordnung in die Fassade sind dabei zu beriicksichtigen.

Zu (3): Die Ausladung von Werbeanlagen als Ausleger ist auf 80 c¢cm beschrankt. Mit Aus-
ladung ist der horizontale Abstand zwischen der Hauswand und dem vorderen Punkt der
Werbeanlage gemeint.

Zu (4): Von einer Werbung auf Schaufenstern kann die gleiche negative Wirkung wie auf
Fassaden ausgehen. Das Bekleben der Schaufenster mit farbigen Folien kann zu einer vélligen
Verunstaltung der Erdgeschosszone und des Gebdudes fiihren. Deshalb ist eine Beschrankung
auf 20 % der Schaufensterflache erforderlich. Zusatzlich ist nach § 8 Absatz 1 die Farbe auf
die der Fassade abzustimmen.

§ 7 Farbe und Beleuchtung von Werbeanlagen
(1) Die Farbe der Werbeanlagen muss auf die Farbe und Struktur der Fassade abgestimmt sein.
Grelle Farben, Tagesleucht- oder Reflexfarben sind unzuldssig. Dasselbe gilt fiir die Beleuchtung
von Werbeanlagen.
(2) Bei Werbeanlagen diirfen nur Schrift, Zeichen und Symbole beleuchtet sein. Bei einzeln
angebrachten Buchstaben ist auch eine nach hinten abstrahlende Beleuchtung (Schatten-
schrift) zuldssig. Lichtquellen diirfen die Werbung punktuell, direkt oder indirekt beleuchten.
(3) Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln ist unzuldissig.



Begriindung

Zu (1): Die Farbe von Schriftziigen ist fiir deren Integration in die Fassade besonders wichtig.
Wenn Schriftzug und Schaufensteranlage den gleichen Farbton haben, unterstiitzen sie auf
diese Weise die Ganzheitlichkeit der Fassade.

Zu (2): Um die werbende Wirkung von Anlagen auch bei Dunkelheit zu gewahrleisten, sind
durchscheinende Schriften und hinterleuchtete Einzelbuchstaben und Einzelsymbole zuldssig.
Leuchtbuchstaben in der lblichen Form erlauben eine gute Werbewirkung bei allen Licht-
verhaltnissen und stellen eine Variante dar, wie Schriftziige von der Fassade raumlich abge-
riickt werden konnen. Indirekte Beleuchtung ermdglicht die Hervorhebung der dahinter
liegende Fassadenfldache. Ausladende Wandstrahler sollen vermieden werden, da die Art der
Beleuchtung nicht zuriickhaltend sein kann und damit am Tage eine Beeintrachtigung der
Fassaden bewirkt wird. Besonders kleine, in die Fassadenkonzeption integrierte Up- und
Downlights erfiillen diesen Zweck. Auch eine Beleuchtung unter dem vorspringenden
Briistungsgesims montiert, so dass Auslegerleuchten nicht erforderlich sind, stellt einen
positiven Stadtbildbeitrag dar.

Zu (3): Um eine Beeintrachtigung der Anwohner und Dienstleister auszuschlieRen, ist die
Beleuchtung mit Wechselschaltung und mit unverdeckten Lichtquellen unzuldssig.

§ 8 Ordnungswidrigkeiten
Zuwiderhandlungen gegen die Vorschriften der §§ 3 bis 7 dieser Satzung oder gegen vollzieh-
bare Anordnungen auf Grund dieser Satzung konnen gemdfS § 75 Absatz 3 Nummer 2 und
Absatz 4 der LBO als Ordnungswidrigkeit mit einer Geldbuf3e geahndet werden.

Begriindung

Der Geltungsbereich der Werbesatzung umfasst einen besonders schiitzenswerten Teil der
Innenstadt. Rechtswidriges Verhalten muss daher geahndet werden, um die Ziele der
Satzung durchsetzen zu konnen.
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